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ieses Haus im mittelhessi-

schen Heuchelheim ist

schon wegen seiner runden

Form ungewohnlich. Ver-

weilt man einige Minuten
davor, erkennt man die wahre Besonder-
heit: Das Haus bewegt sich. Etwa alle
fiinf Minuten dreht es sich um ein paar
Zentimeter weiter und folgt so dem Lauf
der Sonne. ,Ich kann die Sonne nicht an-
und ausschalten, aber ich kann sie zumin-
dest bestmoglich nutzen, wenn sie da
ist, sagt Christopher Rinn. Der Ge-
schaftsfithrer der Rinn XI. GmbH, der
den Zimmereibetrieb in vierter Generati-
on fiihrt, ist stolz auf die Drehhéuser in
der kleinen Gemeinde an der Lahn, die
er gerne als das ,Welt-Drehhaus-Zen-
trum® bezeichnet.

Bisher hat man drei solcher Hiuser in
Heuchelheim und eines im frankischen
Rédental gebaut. Ein fiinftes Projekt be-
findet sich in der Planung. Die Drehhéu-
ser bilden allerdings nur einen Teilbe-
reich des Unternehmens, das auf eine
mehr als hundertjdhrige Geschichte im
Bereich Holzbau blickt. Sie seien aber,
wie Rinn anmerkt, das Steckenpferd des
Betriebs und eine Herzensangelegenheit.

Die Idee zu einem drehbaren Gebéu-
de hatte sein Vater Heinrich Rinn, eben-
falls Zimmermann, als er in den neunzi-
ger Jahren ein Haus fiir sich und seine
Frau bauen wollte. Er hatte erkannt,
dass wegen der Ressourcenknappheit
ein Umdenken im Gebdudebau stattfin-
den musste. Ihm war wichtig, dass das
Drehhaus mithilfe von Sonne und Regen
energieautark war und man beziliglich
Gestaltung und Nutzung keine Ein-
schrdnkung hinnehmen musste. Sohn
Christopher schmunzelt, wenn er an den
Baubeginn 1996 zuriickdenkt. ,Am An-
fang haben uns die Nachbarn alle fiir ver-
riickt erklart.“ Auch seine Mutter sei zu-
néchst skeptisch gewesen. ,Aber nach
ein paar Wochen hat sie gesagt: ,Aus die-
sem Haus tragt ihr mich nur noch raus.*

Die Bauart der Gebdude wurde dann
in jeder Generation weiter verbessert,
beispielsweise im Hinblick auf den hol-
zernen Drehkranz, auf dem das ganze
Haus aufgebaut ist. ,Man kann sich das
vorstellen wie einen groBen Pilz aus
Holz, der auf einem Kugellager sitzt“, er-
klart Rinn. Dies erlaubt eine sehr leichte
Drehbarkeit des ganzen Gebdudes durch
einen nur 180 Watt starken Elektromo-
tor. Eine vollstdndige Umdrehung dauert
etwa eine halbe Stunde. Wer es schweil3-
treibender mag, fiir den bietet das Unter-
nehmen an, einen Heimtrainer einzubau-
en, mit dem das Haus auch allein mit
Muskelkraft bewegt werden kann.

Die é&lteren Drehhéuser lassen sich,
um Verwicklungen in den Leitungen zu
vermeiden, nur um etwa 350 Grad dre-
hen; danach miissen sie wieder in die ent-
gegengesetzte Richtung bis zum Aus-
gangspunkt bewegt werden. In der aktu-
ellen Bauvariante wurde dieses techni-
sche Problem behoben, eine unbegrenz-
te Drehung ist moglich. Das mache ihr
Drehhaus-System einmalig auf der Welt,
heif3t es von der Firma Rinn.

Im Normalbetrieb wird die Drehung
des Hauses von einer vollautomatischen
Steuerung tibernommen, die sich nach
dem Sonnenstand richtet. Das Gebdude
hat eine ,Lichtseite mit gro3en Panora-
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Man kann es drehen und wenden, wie man will, heraus kommt ein stindiger Platz an der Sonne.
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Foto Rinn

Alles dreht sich ums eigene Haus

Eine Zimmerei aus Hessen baut Hauser, die sich um die eigene Achse bewegen. Das spart
Energie, erzeugt schones Licht — und kann auch beim Grillen vorteilhaft sein.

mafenstern und eine ,Schattenseite”
mit wenigen kleineren Fenstern. Folgt
die Lichtseite dem Lauf der Sonne, kann
die Wérmeenergie den ganzen Tag liber
ins Innere gelangen und dort gespei-
chert werden. ,Bei einem normalen
Haus hétte ich mit solch groen Fens-
tern hdufig mehr Energieverluste als -ge-
winne, da sie nur wenige Stunden am
Tag in der Sonne liegen. Bei unserem
Drehhaus ist das anders®, sagt Rinn.
Durch die besondere Ddmmung als Pas-
sivhaus wird dieser Effekt noch ver-
stérkt. Somit wird die Sonnenenergie ef-
fektiv als Heizung genutzt, und die Heiz-
kosten sinken deutlich.

An heiflen Sommertagen ist es aber
ebenso moglich, die Schattenseite des
Hauses in die Sonne zu stellen, um so die
Temperatur im Innenraum niedrig zu hal-
ten. Gleichzeitig produziert das Haus
mit Photovoltaik-Modulen und Sonnen-
kollektoren auf dem Dach Strom und hei-

Ein Kornchen Klarheit

Sasse stellt Korn in Whisky-Qualitat her

orn, der schmeckt — das war das
K Ziel der Sasse Feinbrennerei La-

gerkorn GmbH aus Schoppingen
im Minsterland. Das Unternehmen ent-
stand 1707; nun gehdére man mit Aus-
zeichnungen wie der ,Destillery of the
Year® zu den erfolgreichsten Unterneh-
men der Branche. Doch war die Entwick-
lung nicht immer vielversprechend. 1985
wurden die Tore geschlossen. Die Off-
nung der europdischen Mérkte ermdglich-
te den Import auslindischer Spirituosen.
yltalienischer Grappa und schottischer
Whisky waren dann einfach spannender
als der heimische Kornbrand®, berichtet
Geschiftsfiihrer Ridiger Sasse.

Rund zwei Jahre spiter erdffnete die
Brennerei unter ihm wieder. Es sei harte
Arbeit gewesen, sich im Premiumbereich
gegen Whisky und Grappa durchzuset-
zen. Doch was rechtfertigt die Positionie-
rung von Korn im Premiumbereich? Sas-
se erinnert sich, wie er am Nikolaus-
abend einen Korn probierte. Der Brand
hatte nicht den tblichen starken Korn-
Geschmack und war besonders mild. Es
handelte sich um einen Korn einer alte-
ren Generation des Unternehmens, der
fiir Freunde hergestellt worden war.

Sasse wollte darauthin einen Korn her-
stellen, dessen Geschmack vollends iiber-
zeugt. Er kreierte den ersten Lagerkorn,
einen in Eichenféssern gelagerten Korn,
in denen zuvor Cognac war. Nur so ent-
stiinden in vier Jahren die Farbe des Bern-
steins und der besondere Geschmack, be-
richtet Sarah Grawe, Assistentin der Ge-
schéftsfithrung. ,,Ein klassischer Korn ist
ungelagert und kristallklar in der Farbe.“
Fir die Kornvariation Cigar Special habe
man 2020 den Preis als bester Whisky
Kontinentaleuropas gewonnen, sagt Sas-
se. Um in der Kategorie Whisky anzutre-
ten, misse der Lagerkorn gewisse Anfor-
derungen erfiillen, denn ein Lagerkorn
konne ebenfalls ein Whisky sein — umge-
kehrt sei dies nicht so leicht mdoglich.

Viele Kunden kommen aus der Gastro-
nomie. Die Preise beginnen bei rund 20
Euro und steigen bis 350 Euro fiir einen

Lagerkorn Bordeaux Finish in der 0,7-Li-
ter-Flasche. Der nach Unternehmensaus-
sage beste Whisky Kontinentaleuropas
Cigar Special kostet rund 45 Euro. Ein
halber Liter 20 Jahre alter Kornbrand ist
fiir gut 175 Euro zu haben. Die Produktpa-
lette umfasst knapp 30 Spirituosen, die
aus regionalem Bio-Getreide hergestellt
werden. Der Absatz sei in den vergange-
nen Jahren stetig um etwa 10 Prozent
jahrlich gestiegen. Die Jahresumsétze la-
gen zwischen 6 und 8 Millionen Euro.
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2020 sei wegen der Corona-Krise ein
GrobBteil der Kunden weggefallen, sagt Sas-
se. Nun produziert man Desinfektionsmit-
tel und konnte so die 25 Mitarbeiter halten
sowie Kurzarbeit vermeiden. Von Mérz bis
Juni stellte man 50 000 Liter Desinfekti-
onsmittel in der Woche her. In der zweiten
Lockdown-Phase stieg die Produktions-
menge weiter. Auch langfristig will man
die Region Westfalen-Lippe mit Desinfek-
tionsmittel versorgen. Es bestehe aus hoch-
wertigem Trinkalkohol, der durch Methyl-
ethylketon untrinkbar gemacht werde.

Carlo Schiirmann
Hans-Bockler-Berufskolleg, Miinster

Bes Wasser. Damit kann es sich nicht nur
komplett selbst mit Energie versorgen,
sondern es erzeugt auch einen Uber-
schuss, mit dem beispielsweise ein Elek-
troauto geladen werden kann.

Fir Rinn ist die gute Okobilanz gar
nicht mal der grof3te Vorteil des innovati-
ven Holzhauses. Vielmehr schitzten die
Bewohner vor allem die optimale Belich-
tung der Raume, die fast dem Tageslicht
im Freien entspreche. Dies wirke sich posi-
tiv auf Gesundheit und Wohlbefinden aus.
Besonders deutlich wird dieser Fokus auf
das Licht beim neuesten Drehhaus, das
Rinn gerade mit seiner Frau bezogen hat.
Auffallend ist die grofle Glasfront auf der
Sonnenseite, die sich liber zwei Stockwer-
ke erstreckt. ,Im Inneren haben wir die
Réume ganz bewusst offen gestaltet, da-
mit das Licht auch bis in den hinteren Teil
des Gebiudes dringt®, fithrt der Bauherr
aus. Uberhaupt hat man viel Wert auf opti-
sche Effekte und Sichtachsen gelegt.

Ulrich Wiirtele lebt seit 2017 in einem
der Drehhéuser in Heuchelheim. ,In ei-
nem normalen Haus brauchte man zwei
oder drei Balkone, um immer in der Son-
ne zu sein, hier reicht uns einer®, sagt
der Hotelier. Die meisten Besucher seien
zunichst etwas verwundert, wenn das
Haus leicht ruckartig anfahre oder ab-
bremse. Er merke das aber fast gar nicht
mehr. Im Alltag erweist sich neben der
automatischen Drehung auch die manu-
elle Steuerung iiber Smartphone oder
Fernbedienung als praktisch. Wiirtele
nutzt das beispielsweise beim Grillen,
um die Terrasse samt Grill auf die wind-
abgewandte Seite zu bewegen. Mit der
modernen Technik lésst sich das Haus
auch von unterwegs in die gewiinschte
Stellung bringen.

,und wenn der Nachbar mich mal
stort, dreh ich mich ganz bequem auf die
andere Seite“, sagt Rinn. Als er das zwei-
te Drehhaus im Jahr 2011 zum ersten Mal

bewegte, war die Verwunderung bei den
Kunden eines Supermarktes nebenan
groB3. ,Die Leute konnten erst gar nicht
glauben, dass sie da plétzlich ein anderes
Haus sahen als noch vor zehn Minuten.“

Als winzige Nachteile seines Hauses
nennt Wiirtele den auB3en liegenden Kel-
lereingang und den engen Schnitt man-
cher Ridume. Dies sei der besonderen
Bauweise geschuldet, die fiir ein drehba-
res Gebdude nun mal noétig sei.

Das Drehhaus sto3t laut Rinn auf gro-
Bes Interesse. Was viele aber abschrecke,
sei der relativ hohe Kaufpreis. Dieser
liegt je nach Anfertigung meist gut
100 000 Euro hoher als der Preis eines
vergleichbaren Gebdudes ohne Drehbar-
keit. Einzurechnen sind jedoch die gerin-
geren Energiekosten. Das Drehhaus-Ge-
schift allein sei noch nicht rentabel.

Lennart Wehrum
Landgraf-Ludwigs-Gymnasium, Giel3en

Sie sind alle schwer in Ordnung

Leitz verkauft viel mehr als Aktenordner —und profitiert vom Homeoffice

ei Leitz denkt man an Aktenord-
B ner. Die Leitz Acco Brands

GmbH & Co. KG hat freilich we-
sentlich mehr Produkte im Angebot.
»Als Marke beschiftigen wir uns gene-
rell mit dem Organisieren der Arbeit
und des Zuhauses*®, sagt Ard-Jen Spijker-
vet, Geschéftsfiihrer der Marke Leitz
und Vice President Central Europe von
Leitz Acco. Das Stuttgarter Traditions-
unternehmen gehort seit 2017 zum ame-
rikanischen Acco-Brands-Konzern.
Louis Leitz griindete das Unternehmen
1871 als ,Werkstitte zur Herstellung
von Metallteilen fiir Ordnungsmittel®,
nachdem er einen einfachen Ordner er-
funden hatte. 1892 wurde der erste Lo-
cher, 1896 der erste klassische Akten-
ordner verkauft. Die heutige Technik
stimmt iberwiegend mit der des Origi-
nalmodells tiberein; bis auf das Griff-
loch wurde kaum etwas verdndert.

In Deutschland beschéftigt Leitz
rund 500 Mitarbeiter, auf der ganzen
Welt arbeiten rund 7000 Personen im
Acco-Brands-Konzern. Die Verwaltung
von Leitz sitzt in Stuttgart, produziert
wird in Uelzen in Norddeutschland, an
zehn weiteren europdischen Standor-
ten, in den Vereinigten Staaten und
Asien. Produkte der Marke Leitz wiir-
den auf der ganzen Welt verkauft, sagt
Spijkervet. Die klassischen Ordnungs-
mitte] machten noch etwa 40 Prozent
des Geschifts aus. Andere Produkte sei-
en Laminiergerdte, Aktenvernichter,
Luftreiniger und Laptoptaschen. Das
Sortiment umfasse rund 7500 Artikel;
der Umsatz belaufe sich auf etwa 300
Millionen Dollar im Jahr 2020, umge-
rechnet knapp 250 Millionen Euro. Die
traditionellen Produkte wiirden immer
wieder neu erfunden. Dazu zéhlt die pa-
tentierte 180-Grad-Mechanik, die es er-
moglicht, Papiere sowohl von links als
auch von rechts im Ordner abzuheften.

Im Bereich Ordnungsmittel sei man
ganz klar Marktfithrer in Deutschland,
sagt Spijkervet. ,,2019 haben wir knapp
100 Millionen Ordner hergestellt.”

Nach Angaben des Marktforschungsin-
stituts GfK hat Leitz unter den Herstel-
lermarken einen Marktanteil von 66
Prozent. Ein wichtiger Wettbewerber ist
die Berliner Pelikan Group, zu der Mar-
ken wie Herlitz und Pelikan gehdren.
Sie zdhlt sich auch zu ,,den fithrenden
Markenanbietern von Qualitatsproduk-
ten im Bereich Papier-, Biiro- und
Schreibwaren (PBS) sowie Papeterie®.

LWir wollen keine Mainstream-Mar-
ke sein“, sagt Spijkervet. Ein Leitz-Ord-
ner kostet bei Kaut-Bullinger, einem Un-
ternehmen fiir Biirobedarf, fiir Privat-
kunden zwischen 3,63 Euro fiir den klas-
sischen Aktenordner aus Pappe und 15
Euro fiir spezielle Modelle mit mehre-
ren Hebelmechaniken. Mit Blick auf
Konkurrenz durch Billiganbieter gibt
sich Spijkervet gelassen: ,,Unser Ordner
kostet das Doppelte eines Ordners vom
Discounter. Unseren kann man aber
auch 12 000 Mal auf- und zumachen,
ohne dass sich was verbiegt oder der
Ordner im befillten Zustand umfallt.”

Leitz Acco Brands habe ,eine beson-
ders grofle Produktvielfalt®, sagt Ro-
bert Stefani, Bereichsleiter Marketing
bei Kaut-Bullinger. Die meisten Unter-
nehmen der Branche spezialisierten
sich auf wenige Produktgruppen. ,Im
Premiumbereich ist Leitz ein Verkaufs-
schlager und bei vielen Firmenkunden
und Behorden als qualitativ hochwerti-
ger Lieferant ein fester Bestandteil der
Bestellungen.“

Volker Jungeblut, Geschaftsfiithrer
des Verbands der PBS-Markenindustrie,
der die Interessen von vierzig Herstel-
lern aus dem Bereich Papier, Biiro und
Schreiben vertritt, sieht den Trend, sich
von anderen Marken mit Farbe und De-
sign abzuheben. Dies bestétigt Spijker-
vet: ,Die Arbeitswelt- und -umgebung
hat sich verdndert. Vor 10 Jahren waren
Locher und Tacker traditionell schwarz
oder blau. Zu diesem Zeitpunkt waren
wir der absolute Trendsetter, als wir un-
sere Produkte in frischen, leuchtenden
Farben auf den Markt gebracht haben.“

Inzwischen fertigt das Unternehmen
100 Ordnervarianten, auch den ,Ac-
tive-Ordner*. Bei Kaut-Bullinger ist er
von rund 9 Euro an erhiltlich. Er be-
steht aus recyceltem Material und hat
einen runden Riicken. Genutzt wird er
wegen seiner ergonomischen Form von
Schiilern und Menschen, die beruflich
viel unterwegs sind.

Die Ausrichtung auf Design und Far-
ben hat Leitz in der Corona-Zeit, in der
viele Menschen zu Hause arbeiten, ge-
holfen. ,Die Menschen mochten heute
Produkte, die nicht nur gut funktionie-
ren, sondern wie Mode zu ihnen und ih-
rer Umgebung passen®, sagt Spijkervet.
2020 sei wirtschaftlich nur ein wenig
schlechter gewesen als 2019; der Um-
satzriickgang habe bei 6 Prozent gele-
gen. Den Ausfall an Standardprodukten
konnte man durch andere Produktkate-
gorien wie Luftreiniger, Laminiergeréte
und Designprodukte abfedern.

Die Zukunft des stationidren Handels
betrachtet Spijkervet skeptisch. ,Er
muss innovativer werden und einen an-
deren Mehrwert bieten als der Internet-
handel.“ Es reiche nicht, den kleinen,
dunklen Laden an der Ecke weiter zu be-
treiben. Ein Mix miisse her. , Proaktiv
Kaufanreize schaffen, und wenn ich ei-
nen Artikel im Laden nicht vorrétig
habe, aber ihn innerhalb von vier Stun-
den besorgen kann, dann bin ich auf ein-
mal ein cooler stationdrer Héndler.

Uber das papierlose Biiro macht man
sich bei Leitz keine gro3en Sorgen. Von
ihm habe man bisher wenig gespiirt.
Erst durch die pandemiebedingte Ar-
beit im Homeoffice sei die Nachfrage et-
was zurlickgegangen. Papier sei zwar
kaum noch ein aktives Kommunikati-
onsmittel. ,,Aber Menschen finden es
immer noch angenehmer, etwas auf Pa-
pier durchzulesen als auf dem Bild-
schirm, und sie lieben Papier als Beleg
fiir ihre Arbeit“, sagt Spijkervet.

Jonas Wagner
Aventinus-Gymnasium, Burghausen

Polizei gibt
voll Stoff

Aus Uniformen werden
Rucksacke

on Griin zu Blau: 2018 erhielten
\ / die bayerischen Polizeiunifor-
men ein neues Design. Durch
das Upcycling-Projekt ,,110 2.0“ werden
die grilnen Uniformen aus Bayern wie-
derverwertet. Sie werden iiberarbeitet
und neu zusammengesetzt, da die Mate-
rialien, aus denen Uniformen hergestellt
werden, eine sehr hohe Qualitdt aufwei-
sen. Nach Angaben der Koordinatorin
Katharina Werner ist dies ein Projekt
der Barmherzige Briidder gemeinniitzige
Behindertenhilfe GmbH aus Regens-
burg, die in der Krankenhaushilfe und in
der Integration von Menschen mit einer
Behinderung tétig ist.

Die Uniformen werden zu Rucksécken,
Decken und Sporttaschen. Dafiir miissen
die Auszeichnungen entfernt werden, da
das Tragen den bayerischen Polizeibeam-
ten vorbehalten ist. Doch man erkennt
die Uniformen wieder. Laut Werner ste-
hen die Beschiftigten zurzeit vor einer
grof3en Herausforderung: Sie miissen 230
Tonnen Stoff sortieren und zu Unikaten
weiterverarbeiten. Seit Oktober 2017 ha-
ben sie 2500 Produkte angefertigt.

Am Hauptsitz in Straubing arbeiten
220 Behinderte in den Werkstétten mit.
Jede Arbeitsgruppe (Werkstatt) besteht
aus zwoOlf korperlich und geistig Beein-
trichtigten sowie einem Leiter. ,Die Ar-
beitsplitze sind den Beschiftigten ange-
passt und nicht die Beschéftigten dem Ar-
beitsplatz®, stellt Werner klar. Laut ihr ge-
hen 75 Prozent des Erloses an die Beein-
trichtigten. Sie erhalten einen monatli-
chen Grundlohn von 80 Euro. Je nach
Leistung besteht die Moglichkeit, sich bis
zu 150 Euro dazuverdienen zu kénnen.

Die Barmherzige Briider GmbH arbei-
tet mit einem multiprofessionellen Team
zusammen. Zu ihm gehort die Designerin
Birgit Strasser, die die Unikate entworfen
hat. ,Die Qualitat der Uniformen spielt
eine grofie Rolle, da kaputte Uniformen
sofort aussortiert werden®, sagt Werner.
Das Projekt erhélt aus ganz Deutschland
Anfragen, das Upcycling der Uniformen
auch an Schulen als gemeinsames Projekt
anzubieten. Den Barmherzigen Briidern
werden auch Uniformen aus der Justiz-
vollzugsanstalt und dem bayerischen Zoll
angeboten. ,Dies sind Stoffe, die wir in
der Zukunft noch benétigen, um das Ge-
schéft aufrechtzuerhalten, sagt Werner.

Der Arbeitsaufwand ist hoch, und in
der Produktion sind viele Beschaftigte té-
tig. 129 Euro kostet das beliebteste Pro-
dukt, der Rucksack. Das mit einem Preis
von 16 Euro giinstigste Produkt ist eine
Stofftasche aus Polizeihemden. Insge-
samt werden 18 Produkte hergestellt.

Mieke Kienast
Gymnasium an der Willmsstrae, Delmenhorst
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Bad Bramstedt, Jirgen-Fuhlendorf-Schule « Bad
Oeynhausen, Immanuel-Kant-Gymnasium ¢ Ba-
den-Baden, Klosterschule vom Heiligen Grab  Ber-
lin, Heinz-Berggruen-Gymnasium, Kath. Schule
Liebfrauen, Werner-von-Siemens-Gymnasium
Boblingen, Otto-Hahn-Gymnasium ¢ Bonn, Tan-
nenbusch-Gymnasium ¢ Bremen, Oberschule an
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Burghausen, Aventinus-Gymnasium Delmen-
horst, Gymnasium an der Willmsstral3e Dort-
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nasium ¢ Germersheim, Johann-Wolfgang-Goe-
the- Gymnasium e Giel3en, Gesamtschule Giel3en-
Ost, Landgraf-Ludwigs-Gymnasium Gladen-
bach, Freiherr-vom-Stein-Schule « Hamburg, Gym-
nasium Blankenese, Gymnasium Corveystral3e,
Gymnasium Ohmoor, Wilhelm-Gymnasium ¢ He-
chingen, Kaufmannische Schule ¢ Hildesheim, Mi-
chelsenschule ¢ Ingolstadt, Katharinen-Gymnasi-
um e Kaiserslautern, Hohenstaufen-Gymnasium
Kassel, Jacob-Grimm-Schule  Kiinzelsau, Schloss-
gymnasium ¢ Lahr, Max-Planck-Gymnasium « Lan-
gerwehe, Europaschule ¢ Lichtenstein, Gymnasi-
um ,Prof. Dr. Max Schneider” o Libeck, Johan-
neum ¢ Ludwigsburg, Goethe-Gymnasium « Lud-
wigslust, Goethe-Gymnasium Maonchenglad-
bach, Gesamtschule Hardt ¢ Munster, Hans-Bock-
ler-Berufskolleg Neustadt (Dosse), Prinz-von-
Homburg-Schule ¢ Pforzheim, Goetheschule Freie
Waldorfschule ¢ Porto, Deutsche Schule  Pritz-
walk, Johann-Wolfgang-von-Goethe-Gymnasium

Russelsheim, Gustav-Heinemann-Schule ¢ Sach-
senheim, Evang. Lichtenstern-Gymnasium
Schwabisch Gmiind, Parler Gymnasium e Trier,
BBS EHS Unna, Peter-Weiss-Gesamtschule
Wiesloch,  Ottheinrich-Gymnasium Worms,
GauB-Gymnasium




